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I. Misiunea asumată

Programul de masterat Mass Media şi Relaţii Publice. Tehnici de redactare și comunicare se încadrează în categoria masteratelor profesionale. Acest masterat îşi asumă misiunea de a pregăti specialişti în domenii precum mass media şi relaţii publice, în ocupaţii corespunzătoare prevăzute în COR, în conformitate cu piaţa forţei de muncă din România şi din regiunea de Vest. Competenţele pe care le formează privesc îndeosebi redactarea de materiale specifice acestor domenii profesionale. De asemenea, masteratul oferă cadrul necesar pentru a dezvolta cercetarea în domeniul Ştiinţele comunicării, cât şi pentru pregătirea studenţilor în vederea continuării studiilor la nivel doctoral.

II. Competenţe

Competenţele oferite sunt cele ale domeniului Ştiinţele comunicării, aşa cum sunt prevăzute în RNCIS, în conformitate cu ocupaţiile şi calificările avute în vedere.

a) Competenţe transversale

Abordarea în mod realist - cu argumentare atât teoretică, cât şi practică - a unor situaţii-problemă cu grad ridicat de complexitate, în vederea soluţionării eficiente și  deontologice a acestora

Aplicarea tehnicilor de muncă eficientă în echipa multidisciplinară cu îndeplinirea unor sarcini de coordonare pe paliere diverse

Evaluarea obiectivă și continuă a nevoii proprii de formare profesională și a perspectivelor de dezvoltare profesională la locul de muncă și în alte locuri de muncă de pe piaţa muncii

b) Competenţe profesionale

Identificarea şi utilizarea strategiilor, metodelor şi tehnicilor de redactare și de comunicare în mass-media și relații publice (RP)

Identificarea și descrierea tipurilor diferite de audiență / public implicate în comunicarea mass-media și relații publice

Realizarea și promovarea prin mass-media a unui produs de RP și a unei campanii de RP

Utilizarea noilor tehnologii de informare și comunicare (NTIC) în comunicarea de masă

Reflectarea în mass-media a crizelor, conflictelor și proceselor de negociere și dezbatere publică din organizații

Consultanță în contextul globalizării comunicării mass-media și al relațiilor publice internaționale
III. Ocupaţii posibile

a) Ocupaţii posibile conform COR:

242405 – Evaluator de competenţe profesionale; 242401 – Formator; 243208 – Organizator protocol; 243210 – Organizator târguri şi expoziţii; 243206 – Purtător de cuvânt; 243201 – Specialist în relaţii publice

IV Structura anului universitar (săptămâni)

	
	Activităţi didactice
	Sesiune de examene
	Vacanţe
	Total

	
	Sem. I
	Sem. II
	Iarna
	Vara
	Restanţe
	Iarna
	Vara
	

	Anul I
	14
	14
	4
	4
	2
	2+1
	11
	52

	Anul II
	14
	14
	4
	4
	2
	2+1
	11
	52


V. Numărul orelor pe săptămână

	Anul:
	Anul I
	Anul II
	Media

	Anul I
	1
	2
	3
	4
	

	Anul II
	14
	14
	14
	14
	14


VI. Număr de credite
30 credite pe semestru

VII. Cerinţe pentru obţinerea diplomei de master:

120 credite la discipline obligatorii şi opţionale.

Durata studiilor: 2 ani. 
Forma de învăţământ: învăţământ cu frecvenţă (IF).

VIII. Examenul de finalizare a studiilor

• Perioada de întocmire a disertaţiei: semestrele 3-4;

• Perioada de definitivare a disertaţiei: ultimele 3 săptămâni din semestrul 4;

• Perioada de susţinere a examenului de finalizare a studiilor: 1-30 iulie;
• Organizarea examenului de finalizare a studiilor se face conform normelor în vigoare la data desfăşurării acestuia.
	ANUL I (2016-2017)

	Nr. crt
	DISCIPLINE OBLIGATORII
	COD
	SEMESTRUL 1
	SEMESTRUL 2

	
	
	
	C
	S
	L
	Ev
	Cr
	C
	S
	L
	Ev
	Cr

	1. 
	Jurnalism european
	C2M1101
	2
	2
	-
	E
	6
	
	
	
	
	

	2. 
	Comunicând Europa
	C2M1102
	1
	1
	-
	C
	8
	
	
	
	
	

	3. 
	Patologii comunicaţionale
	C2M1103
	2
	2
	-
	E
	8
	
	
	
	
	

	4. 
	Aplicații ale gândirii critice în consiliere, mediere și comunicare
	C2M1104
	2
	2
	-
	E
	8
	
	
	
	
	

	5. 
	Managementul proiectelor
	C2M1201
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	-
	-
	C
	5

	6. 
	Filmul european: politici, industrie, artă
	C2M1202
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	2
	 
	E
	8

	7. 
	Legislaţia în domeniul proprietăţii intelectuale
	C2M1203
	
	
	
	
	
	2
	-
	-
	E
	5

	8. 
	Principii ale scriiturii creative
	C2M1204
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	-
	E
	4

	9. 
	Tehnici de comunicare în mass-media şi relaţii publice
	C2M1205
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	2
	-
	E
	8

	TOTAL:
	7
	7
	
	3/1
	30
	8
	6
	
	3/1
	30

	
	14
	
	
	14
	
	


	ANUL II (2017-2018)

	Nr. crt
	DISCIPLINE OBLIGATORII
	COD
	SEMESTRUL 1 (3)
	SEMESTRUL 2 (4)

	
	
	
	C
	S
	L
	Ev
	Cr
	C
	S
	L
	Ev
	Cr

	10
	Campanii sociale
	C2M2101
	2
	2
	
	E
	8
	
	
	
	
	

	11
	RP în cultura
	C2M2102
	2
	2
	
	E
	8
	
	
	
	
	

	12
	Imaginea organizaţiei
	C2M2103
	2
	2
	
	E
	8
	
	
	
	
	

	13
	Practica de specialitate
	C2M2104
	-
	2
	
	C
	6
	
	
	
	
	

	14
	Organizaţiile în relaţia cu media
	C2M2201
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	-
	
	E
	6

	15
	Analiza discursului publicitar
	C2M2202
	
	
	
	
	
	2
	2
	
	E
	8

	16
	Comunicarea în era digitală
	C2M2203
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	2
	
	E
	8

	17
	Cercetare-proiectare pentru realizarea disertației
	C2M2204
	-
	-
	-
	-
	-
	-
	2
	
	C
	4

	18
	Practica de specialitate
	C2M2205
	
	
	
	
	
	-
	2
	
	C
	4

	
	6
	8
	
	3/1
	30
	6
	8
	
	3/2
	30

	
	14
	
	
	14
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